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随着第六次全国气象宣传科普工作会议的召

开，全国气象部门高度重视气象宣传和科普工作，并

从多方面落实和加强此项工作。气象影视新闻采制

工作是新时期气象宣传科普工作的重要一环，其中

来自气象新闻现场的鲜活的影视资料，既是新闻素

材，也是史料，在服务公众、传播和记录新闻事实方

面发挥着重要作用。广西气象影视新闻采制工作历

经十余年的探索和发展，积累了经验，锻炼了队伍，

同时也面临着新技术和新形势的挑战。

1 广西气象影视新闻采制工作现状与
存在的不足

从2007年至今，由广西气象服务中心牵头、市

气象局参与的广西气象影视新闻采集工作取得一定

成效，但与先进省份相比，存在较大差距。

1.1 省级业务取得一定成效但排名下滑

广西气象服务中心作为省级影视机构参与中国

气象频道的气象影视新闻采集工作，具有比较完备

的影视硬件条件，人员技术素质良好，可确保完成符

合广电新闻节目要求的新闻采制任务，业务质量比

较平稳（图1）。

如图1所示，2007年至今，广西每年均保持上传

100条次以上的气象影视新闻，最多时达到180余条

次，采用率在70%至80%之间。尽管如此，广西在全

国气象部门省级新闻采集工作排名呈现下滑。

中国气象频道每年给省级气象新闻采集工作进
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行排名，按照上传的新闻数量与质量以及配合频道

开展直播、与上级工作的联系紧密度等情况打分。

2007年至2011年，广西属于早期一批参与的少数几

个省份单位，2011年排在第9位。此后，更多省份对

气象新闻采集工作重视起来，纷纷参与进来，广西从

2012年至2016年均排在18位左右，属中等偏后位

置（图2）。

图1 广西逐年采制中国气象频道新闻统计（单位：条次）

图2 2016年度全国部分省（市）气象新闻采制统计（单位：条次）

河北省气象部门此项工作多年来一直雄踞领头

羊位置，2012年以来每年上传量都在300条次以上，

2015年度达到493条次。河北省气象局在2013年制

定颁布了河北省地方标准《灾害性天气电视摄像技

术要求》，指导市级和县级气象部门开展新闻采集和

上传工作，有些年份部分县气象局新闻上传量可达

到数十条次，通过上下联动、形成合力，较好地完成

了新闻采集任务。

云南和广东等省区近年来加大力度，技术领先，

工作效果突出，发力进入第一、二梯队行列。与广西

同属于西部地区的新疆、青海、宁夏、重庆等省市，近

年来上传数量都在200条次以上，处于第二梯队位

置。广西目前在全国同行中已经退入第三梯队。

1.2 市级业务工作不理想部分趋于停滞

图3 广西各市局2008~2017年气象新闻采制上传数量

（单位：条次）

十余年来，广西气象局给各市气象局下达的气

象影视新闻采制任务为每年4条次，且不论质量，仅

就采制新闻的数量而言，未能完成任务的市局占到

近6成（图3）。多数市局曾在2010年上传数量出现

峰值，而后逐年呈现下滑趋势，至2017年，部分市局

甚至已经停止相关业务。

1.3 现有体制不足以支撑业务高效开展

目前，从自治区级单位到市级单位，并未形成高

效有力的组织体系。遇到广西境内有气象新闻发生，

单靠广西气象服务中心的几位记者去报道，显然力

量不足、时效上也不一定赶得及，非常需要当地气象

局的配合，或者直接由当地气象局人员采集新闻上

传。但是除了少数当地气象局零星自行开展的现场

采制和上传新闻之外，不少颇具价值的气象新闻事

件遗憾地被流失了。

欠缺激励动力，发展后劲不足。气象新闻采制工

作流程复杂，时效性强、技术要求高，工作条件比较

艰苦，时常伴有一定的危险性。而部分新闻采制人员

属于兼职，岗位不固定、职责不明晰，仅为了完成目

标任务，因而缺乏创造热情，工作主动性和增强业务

能力的动力不足。部分新闻采制人员为聘用人员，对

激励机制因素敏感，但目前体制未能充分调动相应

人员的积极性，整体缺乏发展后劲。

1.4 缺乏相关的社会渠道获取新闻线索

目前广西气象部门未建立起向社会获取新闻线

索的渠道，社会公众对气象新闻的认知和参与不足，

导致气象部门获取的新闻线索较少。与气象部门有

业务往来的相关部门，也未能建立起顺畅的新闻沟

通机制，使得与气象相关的新闻发生时，气象部门未

能及时获知、快速反应和采集。

2 广西气象影视新闻采制工作面临
的挑战

2.1 新媒体时代的新闻采制呼唤新模式

新媒体时代，以中央级传媒机构为引领的新闻
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采制工作形成了“中央厨房”式的采集模式［1］，多种

媒体共享新闻线索和影视资料，既节约了新闻采集

成本，也更加高效，使采集效益最大化。同时，影视和

多媒体技术的发展，使得影视新闻的采集工作变得

更为便捷，例如可以使用更小型的设备或手机开展

采集工作，比原来的摄像机更灵活机动，甚至能够更

多地实现采制人员的“单兵作战”，节约了人力物力［2］。

目前，广西气象部门给中国气象频道、中国天气

网和当地电视台以及新媒体提供影视新闻，各业务

板块之间并未形成合力，适应多媒体融合的采制模

式尚未形成。

2.2 新形势对新闻采制人员能力需求提升

随着气象新闻业务的发展，对相关从业人员的

能力需求也不断提升，亟需新闻采制综合能力强的

记者，特别是出镜记者［3］，广西目前在这方面比较薄

弱。尤其是市局基层人少事多，兼职的工作方式让他

们没有太多的精力来钻研新闻采制业务，多数拍摄

技术不够到位，造成气象新闻的影视资料信息量缺

失，影视质量欠佳，传播运用的价值降低，影响了新

闻采制工作整体成效。

3 改进广西气象影视新闻采制工作
策略

为顺应新时期对新闻采制的新需求，广西气象

部门应当抓住多种媒体融合发展的契机，打造综合

气象新闻采集平台，改进相应机制，力求使气象影视

新闻采制工作高效有序。

3.1 构建气象影视新闻采制新体系

总结十多年来的省级（自治区级）和市级业务单

位合作经验，抓住这几年市级纷纷成立气象影视机

构的契机，整理思路，业务引领与机制调整并举，构

建气象新闻采制工作的新格局。

业务格局与技术引领并举。广西气象部门建立

“气象新闻采制网”工作格局，加强省级业务单位的

“顶层设计”职责，引领市、县级相关单位形成合力，

通过融媒体方式来形成气象影视新闻采制新模式，

使采制工作效益最大化。制定气象新闻采制工作地

方标准和规范，让采制工作规范化运行［4］。

制度与激励并举。完善自上而下、上下联动的管

理制度和激励体系，调整气象影视新闻采制工作流

程，明确工作职责，对各个工作站团队和人员的业

绩、能力进行绩效评议［5］。还可以依托专项奖励资

金，参照主流媒体的做法，制定符合本地实际的相应

稿酬发放办法［6］。

3.2 建设气象新闻宣传的业务平台

开展业务现代化建设项目攻关，研究建立省级

“融媒体数据处理平台”（图4），整合多种媒介的宣

传制作与传播，形成数字化信息处理，布局合理、流

程顺畅、利于监控的气象新闻宣传业务平台［7］。总体

上采取气象宣传的“中央厨房”模式。

图4 融媒体数据处理平台架构图

省（自治区）级与市、县级联动的气象影视新闻

采制（图5）业务，基于全区气象各级气象影视机构

的联动，形成气象影视新闻采制网，融入平台。

图5 广西气象影视新闻采制平台构架图

依靠这个平台，除了完成常规的多媒介宣传，视

频模块还可接入各种3G或4G无线摄像视频前端、

手机视频，实现广西各地多点气象影视新闻的快速

采集，甚至进行实时网络直播和电视直播。经管理者

矩阵调度，平台的各种影视信号可与广西天气视频

会商系统、广西突发事件预警指挥中心平台对接，实

时互动。平台中各类相关图、文、影视资料、成品等归

档入库，数据化的管理有利于检索使用。在全区各级

气象部门的协力支持下，数字化的工作平台的运用，

气象部门的气象宣传、气象影视新闻、气象影视制

作、天气网站、微信、微博等宣传口的业务流程，形成

联合体系，宣传的各相关业务运行于共享的信息资

源，工作成果能便捷运用在多种传播媒介当中，将提
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升气象大宣传的整体效果。

3.3 培养顺应新形势需求的人才

制定省（自治区）、市、县各级气象影视新闻采制

人员培养和岗位管理办法，用“归属感”来稳定人才，

吸引人才形成自我职业规划，尽可能将职责落实到人。

根据新媒体时代需求，借鉴外省经验，围绕广西

实际，采取有组织的计划培训、轮岗跟班实习等方

式，试点分批培养各级骨干人员队伍，包括培养出镜

记者、采编记者等。依照工作标准，在所辖区域内开

展新闻采制工作，逐步探索成熟的上下级联动气象

新闻采制工作模式，提升快速反应能力，使气象影视

新闻采制走上良性发展轨道［8］。

3.4 建立新闻线索渠道提升社会参与度

开通热线电话，开设气象社会网站论坛，建立志

愿者队伍，增强与气象信息员的联系，加强与外部门

沟通，提升社会参与度，通过尽可能多的渠道收集气

象影视新闻线索［9］。
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